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На туристическом рынке Могилевской области представлено 58 тури-

стических фирм и представительств, в т. ч. 40 из них в г. Могилеве. Среди 

фирм г. Могилева выделяются 10 наиболее крупных с объемом реализации 

выше 500 млн. р. Это фирмы: ОДО БММТ «Спутник», Ф-л СП «Алатан-

Тур», ОДО «АтлантисТур», КУП «Могилевоблтурист», ОДО «Омега-Тур», 

ЧТУП «Магазин горящих путевок», ГУ «ЦентрКурорт», ЧТУП «Альта-

тур», Филиал ООО «ТОП ТУР», Филиал ООО «Ростинг». 

Лидирующую позицию на рынке туристических услуг г. Могилева за-

нимает СП «Алатан-Тур» (26 % рынка), на втором месте – ГУ «ЦентрКу-

рорт» (12 % рынка), на третьем месте – ЧТУП «Альта-тур» (9 % рынка). 

По результатам проведенного исследования было выявлено, что тури-

стический рынок является умеренно концентрированным, однородным вы-

сококонкурентным рынком. 

На рынке действуют фирмы, относящиеся к разным рыночным ни-

шам: 13 фирм с лидирующими позициями, 10 фирм с сильной конкурент-

ной позицией, 8 фирм со слабой конкурентной позицией и 2 фирмы-

аутсайдера. 

Наиболее развитыми направлениями, предлагаемыми турфирмами 

Могилевской области являются: экскурсии по городам Европы, визовая 

поддержка, лечение и отдых в санаториях, летний отдых на Черном море, 

детский отдых, пляжный отдых и транспортное обслуживание. 

Перспективные направления (которые только начинают зарождаться в 

Беларуси): экотуризм, сельский туризм, активный туризм, охота и рыбал-

ка. Эти направления необходимо развивать для привлечения большего 

числа туристов, особенно иностранных. 

Можно предложить следующие способы повышения привлекательно-

сти туризма в области: 

– шире рекламировать предложения турфирм; 

– создавать новые направления туризма – «экстремальный туризм по-

белорусски», «путь Сталкера». Предложение заключается в поселении ту-

ристов в сельской местности без привычных удобств, путешествиях по 

Чернобыльской зоне; 

– расширять предложения по охоте, рыбалке, агротуризму.  
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Рынок масла растительного в республике формируется на основе им-

порта сырья и готовой продукции. 

Структура использования масла по направлениям на пищевые и тех-

нические цели в последние годы приблизилась к рациональной.  

Производством растительного масла занимаются в основном пред-

приятия входящие в государственный концерн пищевой промышленности 

«БЕЛГОСПИЩЕПРОМ». 

К 2010 году по сравнению с 2006 годом объем производства расти-

тельного масла значительно увеличился. При этом расширилась и структу-

ра источников производства растительных масел. 

Наблюдаются то рост, то снижения объемов продаж растительного 

масла. Такое скачкообразное изменения объема реализации может быть 

связано в первую очередь с изменение цен на данный вид продукции. 

За счет недостаточного объема производства отечественного расти-

тельного масла в общем розничном товарообороте высока доля импортно-

го растительного масла. 

В 2011 году удельный вес продаж импортируемого растительного 

масла в розничном товарообороте республики увеличился по сравнению с 

2010г на 3,9 %. 

Исходя из проведенных расчетов планируемый объем продаж в 2011 

году будет равен 89176,35 тонн. 

Исходя из проведенных расчетов планируемый импорт растительного 

масла из стран зарубежья составит 116899,9 тонн. 

Таким образом, по расчетам видно, что импорт растительного масла 

возрастет, однако, в последнее время в Республике Беларусь найдены аль-

тернативные источники производства растительных масел. К таким источ-

никам относятся в Республике Беларусь производство рапса и производст-

во льна. Это значительно позволит снизить в перспективе импорт расти-

тельного масла из стран ближнего зарубежья и обеспечить экспорт льняно-

го и рапсового масла в другие страны.  

Такая ситуация позволит изменить показатель соотношения экспорта 

и импорта по данному продукту, что позволит увеличить эффективность 

хозяйствования по данному направлению и задействовать мощности сель-

ского хозяйства, создать на рынке конкурентоспособный продукт.  




