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Реклама на транспорте – это визуальная информация, которая имеет 
ключевое место в рекламной сфере, применяемая к транспортным средст-
вам. Реклама на транспорте должна быть четкой, яркой и выделять основ-
ные акценты продукта или услуги, который рекламируется.  

Реклама в движении оказывает намного больший эффект, чем стацио-
нарная. Такая реклама быстро обеспечит стабильно высокий имидж рекла-
мируемого продукта и привлечет множество новых клиентов.  

Сегодня реклама на транспорте наиболее привлекательна потому, что 
она обходится значительно дешевле, чем реклама на многих других рекла-
моносителях. Подобная реклама охватывает массовую аудиторию и в то 
же время очень гибка. Реклама на транспорте обладает относительно 
большой продолжительностью воздействия на потребителя.  

Выделяют 4 основных направления развития транспортной рекламы: 
1) реклама на общественном транспорте (автобусах, трамваях, трол-

лейбусах, маршрутных такси); 
2) имиджевая  реклама на грузовых фургонах; 
3) реклама на речном транспорте; 
4) реклама на поездах и самолетах. 
Сегодня стоимость изготовления рекламы на одной единице транс-

порта (например, на троллейбус с получением паспорта рекламы) состав-
ляет 3 млн р. Прокат рекламы за один месяц в среднем составляет 350 тыс. 
р. Демонтаж рекламы с единицы общественного транспорта – в среднем 1 
млн р. Итого, например, размещение рекламы в течение 1 года на троллей-
бусе в г. Минске обходится рекламодателю около 8,5 млн р. 

Также необходимо отметить о эффективности и целесообразности 
раздельных площадок на транспортных средствах. Так, например, реклама 
на задней части транспорта наиболее эффективна для продвижения доро-
гих продуктов, так как еѐ потребители – автомобилисты, которые пред-
ставляют собой более или менее обеспеченный сегмент общества. Реклама 
со стороны дверей – для размещения тарифных планов операторов связи, 
тех продуктов, которыми пользуются пешеходы и пассажиры. А реклама с 
левой стороны транспорта эффективна тогда, когда заклеивается рекламой 
целиком, вместе со стеклом.  

Таким образом, транспортная реклама – это новый вид рекламы, но 
достаточно эффективный. Реклама на транспорте достаточно красочна,  
интересна и не вызывает раздражения. Она позволяет не только прорекла-
мировать товар, компанию, донести до потребителя информацию, но так 
же в какой-то степени (если достаточно эффективна) и побудить  населе-
ние совершить покупку либо обратится за той или иной услугой.   
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Исследование зубчатых передач, нечувствительных к погрешностям 

монтажа, было начато относительно давно. Так М. Л. Ерихов предложил 

метод синтеза зубчатых передач, которые нечувствительны к определен-

ным относительным перемещениям осей вращения колес: инструменту, 

геометрически идентичному одному из колес, задается дополнительное 

движение резания, аналогичное предполагаемому перемещению оси вра-

щения соответствующего колеса в зубчатой передаче (метод двухпарамет-

рического огибания). В. В. Ясько под руководством Л. В. Коростелева ре-

шил задачу синтеза зубчатых передач, которые нечувствительны сразу ко 

всем параметрам, определяющим относительное положение осей вращения 

колес. Под руководством Л. В. Коростелева и С. А. Лагутина теория опи-

сываемых зубчатых передач получила развитие в работах П. Д. Балакина, 

который предложил теорию зубчатых передач с адаптивными свойствами. 

В настоящее время в доступной широкому кругу специалистов литературе 

можно найти также информацию о конкретных зубчатых зацеплениях с 

рассматриваемыми свойствами (неэвольвентное зацепление, зацепление с 

арочными зубьями и т. п.). 

Зубчатые передачи, нечувствительные к погрешностям монтажа, ши-

роко применяются в самых различных сферах техники. Эти передачи обес-

печивают постоянство, по крайней мере, передаточного отношения при 

возникновении погрешностей относительного положения осей вращений 

колес как при сборочных операциях (погрешности монтажа), так и в про-

цессе эксплуатации. Одной из таких передач является эвольвентная пере-

дача. 

Очевидно, что зубчатые передачи, нечувствительные к погрешностям 

монтажа, являются привлекательным решением для инженера. Однако, 

они не всегда могут быть использованы, т. к. не всегда обладают требуе-

мыми характеристиками. Например, если необходимо обеспечить большое 

передаточное отношение, то инженеру часто приходится применять экс-

центриковую передачу с разницей в один зуб между числами зубьев цен-

трального колеса и сателлита. Спроектировать такую зубчатую передачу 

на основе эвольвентного зацепления проблематично, поэтому приходится 

применять цевочное зацепление, хотя известно, что оно чувствительно к 

погрешностям монтажа, т. е. при отклонении межосевого расстояния от 




