
98 

,       2030  
  2.4  ,      «  

».     -
-       2022 ,  

 ,     
 [4].      2018   76,3 

 ,   - 32,3  ,    - 22,4 
 ,   - 12,2  ,   - 15,7  , 

    - 5,7  .  2019     
  143  . (  181  . ),   2020-  — 150 

 . (  190  .). 
 ,      

       -
-  ,      

   .     -
   -    

          
     .   

       , -
  ,      
 . 

 
1.  . .,  . .        -

    // : , , , . 2011. № 4. . 
552–556. 
2.   -      2030 . [  ] URL: 
http://docs.cntd.ru/document/413918280 (  : 04.12.2018). 
3.    . [  ] URL: http://www.gks.ru/ (  -

: 19.11.2018). 
4.    -      .   
2022 . [  ] URL: http://fcp.economy.gov.ru/cgi-bin/cis/fcp.cgi/Fcp/ViewFcp/View/2017/429 
(  : 04.12.2018). 

 

 

. . , .; . . .  

( -  , . ) 
 

     
  SMM 

 
       

 ,     .  
          -
  ,       

:  
−      -

,           – -
, ,     ,    



99 

   ; 
−        : 

 , ,   ; 
−          

 ; 
−         

0  14 ,        . 
      ,   

       -
,         . 

      : 
−       -

     ,  -
     , , ,   -

 ; 
−   -      

 .   « »   -
        

 , , ,   ; 
−     ,     

        
    ,       -

.  
 ,     , -

 ё         
 ,   −     

    Social Media Marketing (SMM).  
         

  ,       ,  
           

 «  ».        
: 

−         , 
, ; 

−         ; 
−   −     ;  
−     « » ,  

    -     -
,        . 
        -

: 
1   . 
2 -  (    ). 
3    - . 



100 

        
,        
  . ,    -

  , Facebook  Instagram.   -
 TrackMaven     ,   -

     ,       
1 000   Instagram.     -

     ,       
    ,       

-   –   « »   -20  
   Instagram.  

  ,   -
 Instagram    16  34 .    

Instagram –  (60%).     -
   ,      

,          
    (     

   ).  
 ,       

SMM       Instagram. 
  –      20 – 45 . 

   -      -
  −    (  -

)   .  
   ,     ,  

  :  
1 :  , , ,  ,  

,     .  
2 : ,  , , , 

, ,     .  
3  ( ): , ,  -

, , ,    . 
    ,  ,   

     –  (     ), 
 –  (   , ). 

       ,  
        

 ( . .       , -
 ,       –  

 ,    .). 
  «  »      , 

    ,       
        .   

    ,     



101 

 . 
    :  

1  −  .     -
  .       : 
1.1    (  ).   

  :  ( ) , . -
 .  −   :    

  , ,     
 .  ,      -

     .  -
 ,     ,  

      .     
   , « » ,   

    ,     
 .  

1.2   :     
 ,   −  «   » .  -

:    ,        -
  (   ),     -
 ,         

    .   –  . 
2 :      (PR)  . . 

   ,  ,    
    SMM.    -

   ,   - , , 
,  ,    -

,        –    
, ,      

   . 
 

. . , .; . . , .; . . . , . . .,  

 (    «  « »  . ) 
 

    
   

 
      ,  

   ,         
          -

  .    -
 ( ,   . .)     , . . 

      .      
   ,   ,   -


