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При эксплуатации строительно-дорожной техники все механизмы ра-
ботают в очень сложных условиях, однако, наибольшую динамическую 
нагрузку воспринимает ходовая часть машины и в частности элементы 
трансмиссии. Отказ любого из них может привести к выходу из строя всей 
машины в целом. Учитывая, что трансмиссии строительно-дорожных, тя-
желых тяговых и транспортных машин достаточно сложны, а трудоем-
кость восстановительного ремонта высока, то необходимость проведения 
своевременного обслуживания и диагностики состояния элементов транс-
миссии не вызывает сомнений. Диагностирование трансмиссии осуществ-
ляется по параметрам технического состояния зубчатых зацеплений, под-
шипников, фрикционных элементов, синхронизаторов и систем управле-
ния. Но ресурс трансмиссии в основном определяется состоянием зубча-
тых зацеплений. Оно оценивается величиной суммарного углового зазора,
характеризующего боковой износ зубьев и кинематической неравномерно-
стью вращения выходного вала, характеризующей наличие единичных де-
фектов зубьев.

Для выявления единичного дефекта в зубчатых колесах трансмиссии,
необходим анализ шага зацепления выходной шестерни при подаче на 
трансмиссию тестового воздействия в виде крутящего момента со стороны 
стенда при неработающем двигателе. Анализ шага зацепления удобно про-
водить, используя импульсный метод, разработанный на кафедре 
«СДПТМ и О» и запатентованный в патентном ведомстве РБ. Суть его за-
ключается в том, что с входным валом связывают задатчик опорного высо-
кочастотного сигнала, а с выходным – низкочастотного и подсчитывают 
количество опорных сигналов в каждом выходном. Если их количество 
одинаково – дефектов нет. Если один из импульсов имеет меньшее число 
опорных, а сигнал последующий большее, – имеется дефект, величина ко-
торого будет зависеть от этой разницы 

Так как метод находится в разработке, то не всегда, полученные 
опытным путем, данные позволяют однозначно оценить состояние диагно-
стируемого зубчатого зацепления. Была создана компьютерная модель, по-
зволившая учесть специфику работы зубчатого зацепления, а так же оце-
нить чувствительность метода.
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Определим ожидаемый экономический эффект от наиболее значимого 
мероприятия – использования рекламы в сети Интернет. 

Cамые минимальные затраты на продвижение в сети интернет у фир-
мы ООО «Астроним систем». 

Рассмотрим ожидаемые затраты на Интернет-рекламу ОАО «Белши-
на», представленные в табл. 1. 

 

Табл. 1. Расходы ОАО «Белшина» на Интернет-рекламу  
 

Статьи Сумма, р. 
Стоимость создания и обновления  сайта 3640000 
Продвижение на специальных ресурсах 840000 
Хостинг на сервере 280000 
Стоимость пользования Интернетом в год  5712000 
ИТОГО 10472000 

 

Исходя  из приведенных данных в табл. 1 видно, что в 2010 году за-
траты на Интернет-рекламу составят 10472000 р.  

Ожидаемый объем прибыли в результате применения Интернет-
рекламы составляет 16800000 р. Таким образом, чтобы рассчитать эффек-
тивность от применения нововведения нам необходимо рассчитать общие 
затраты, которые включают затраты на Интернет-рекламу и затраты на 
производство и сбыт реализованной продукции. Ожидаемые объемы реа-
лизации 1400 тыс. шт., средняя цена для легковых шин – 80 тыс. р. В табл. 
2 представлены показатели прибыли и затрат. 

 

Табл. 2. Показатели ожидаемой прибыли и затрат ОАО «Белшина»  
 

Показатели Сумма, р. 
Ожидаемый объем прибыли 16800000 
Затраты на Интернет-рекламу 10472000 
Затраты на производство и сбыт реализованной продукции 95200000 

 

Следовательно общие затраты составят 95200000 р. Исходя из этого 
рассчитаем эффективность предложенного мероприятия по формуле 1: 

 
Э = Прибыль/Затраты *100 % ,                                       (1) 

 
где Э – эффективность мероприятия. 

 
Э = 16800000/95200000 *100 % = 17,6 % . 

 
Таким образом, реклама продукции в сети Интернет является эффек-

тивным способом продвижения. 
 


