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УО «БЕЛОРУССКАЯ ГОСУДАРСТВЕННАЯ 
СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННАЯ АКАДЕМИЯ»

г. Горки 

Главная цель развития предприятия состоит в совершенствовании его 
деятельности, обеспечении платежеспособного спроса различных катего-
рий населения высококачественными товарами и услугами в широком ас-
сортименте.

Для того, чтобы определить, насколько выпускаемые Дрибинским 
райпо товары и оказываемые услуги соответствуют потребностям рынка,
было проведено исследование требований потребителей и спроса на про-
дукцию и услуги предприятия.

Исходя из анализа результатов проведенного исследования, разработа-
на маркетинговая программа развития Дрибинского райпо в разрезе основ-
ных видов деятельности, которая будет способствовать повышению конку-
рентоспособности предприятия.

В производственной деятельности: в целях привлечения новых поку-
пателей и повышения спроса на хлебобулочную продукцию предлагается 
выпускать хлеб и батон в нарезанном и упакованном виде; для повышения 
спроса на безалкогольные напитки необходимо расширить имеющийся ас-
сортимент, повысить качество напитков и изменить литраж розлива; ис-
пользовать разработанный на основе методов экономико-математического 
моделирования оптимальный ассортимент продукции и каналы сбыта.

В торговой деятельности: предлагать обслуживаемому населению в
торговых объектах райпо широкий ассортимент товаров различных про-
изводителей; не допускать перебоев в торговле товарами, пользующимися 
спросом у населения, брэндовых товаров; совершенствовать режим работы 
магазинов с учетом мнения населения и местных органов управления; про-
изводить продажу товаров населению и субъектам хозяйствования за на-
личный и безналичный расчет, с использованием банковских пластиковых 
карточек, через платежные терминалы; создавать и поддерживать уютный 
микроклимат в торговых объектах; омолодить возрастной состав торгового 
персонала путем целевого направления на обучение молодежи после окон-
чания школы в средние и высшие учебные заведения; представлять актив-
ные формы торговли проведением сезонных ярмарок и выставок – продаж.
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УО «БЕЛОРУССКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ 

УНИВЕРСИТЕТ»
г. Бобруйск 

Основной целью социальной государственной политики Беларуси яв-
ляется повышение уровня и качества жизни населения. Пути достижения 
этой цели отражены в Национальной стратегии устойчивого социально-
экономического развития Республики Беларусь на период до 2020 года.

Понятие «уровень жизни» представляет собой социально-
экономическую характеристику степени обеспечения физических, духов-
ных и социальных потребностей людей.

Именно поэтому необходимо проследить, оценить и сравнить уровень 
жизни в региональном и районном разрезе. С этой целью автором был ис-
пользован метод дифференциации уровня жизни населения Беларуси.
Чтобы выявить существующие диспропорции развития и определить при-
оритетные направления по их ликвидации, проведение сопоставлений на 
объективной расчетной основе представляются важными также по причи-
не необходимости учета различий в уровне жизни населения области, об-
ластных центров и городов. С целью наглядности автором были рассмот-
рены Минская и Могилевская области, а также г. Минск, Могилев и Боб-
руйск.

Выделив систему показателей, отражающих содержательную сторону 
уровня и социально-экономических условий жизни населения, можно 
сформировать и использовать как можно большее число социальных инди-
каторов. Это позволяет более полно и объективно выявить сферы опере-
жения и отставания.

Следует отметить, что при сравнении областного центра и города об-
ластного подчинения полученные показатели характеризуют степень диф-
ференциации по отдельным структурным составляющим, определяющим 
уровень и социально-экономические условия жизни, а также демонстри-
руют степень отставания города областного подчинения от областного 
центра в определенных сферах.

По всей совокупности показателей уровня и социально-
экономических условий жизни населения регионов в 2007 г. лидировала 
Минская область, однако Могилевская не намного отставала, а в некото-
рых показателях превосходила Минский регион. Практически такая же си-
туация сложилась и в 2009 г., что не удивительно, т.к. формирование соци-
ально-экономического комплекса Минской области тесно связано с потен-



84 
�

Прыведзеныя дадзеныя сведчаць, што ў большасці пасланняў змена 
мовы служыць для адмежавання асноўнай часткі ліста ад фармуляра.
Можна сцвярджаць, што мова, разам з размяшчэннем у пачатку/канцы 
тэксту, графічным выдзяленнем (напісаннем з абзаца, зменай месца на 
старонцы адносна асноўнага тэксту і пад.), служыць крытэрыем 
выдзялення структурных частак паслання.

Таксама адзначым, што асноўная мова двухмоўнага паслання, як 
правіла, руская. Падобнае становішча, калі беларуская мова адыгрывае 
дапаможную ролю ў афармленні карэспандэнцыі, мае даўнюю гісторыю.
Так, у 16 – 1-й палове 17 ст. для захавання літары закону, які абавязваў 
выкарыстоўваць беларускую мову ў справаводстве (у тым ліку ліставанні), 
“у пачатку і канцы дакумента на беларускай мове пісаліся традыцыйныя 
зачын і канцоўкі, асноўны ж тэкст падаваўся на польскай мове”. 

Выбар мовы фармуляра не тлумачыцца аўтарамі, аднак змена мовы ў
асноўнай частцы (такі ліст адзначаны ў эпісталярнай спадчыне Якуба 
Коласа) суправаджаецца каментарыем: “В Москву уезжает один профес-
сор, через которого хочу написать Вам несколько строк, и потому тороп-
люсь. Тараплюся так, што аж забыўся пачаць па-беларуску”. Функцыя 
асноўнай часткі ліста інфармацыйная, таму змена коду паслання ў ёй можа 
ўскладніць адрасату разуменне зместу. Роля ж фармуляра заключаецца ва 
ўстанаўленні і падтрыманні кантакту паміж адрасантам і адрасатам, таму 
выбар мовы можа служыць дзейсным сродкам стварэння патрэбнай 
танальнасці. Да таго ж выкарыстанне беларускай мовы ў фармуляры можа 
падкрэсліваць нацыянальную самаідэнтыфікацыю адрасанта (напр., подпіс 
К. Міцкевіч у эсхатаколе рускамоўнага тэксту).  

Двухмоўныя пасланні ярка дэманструюць некаторыя асаблівасці 
беларускага маўленчага этыкету, напрыклад, актыўнасць “ласкальных”
стэрэатыпаў. Так, Янка Купала ў пачатку аднаго з лістоў звяртаецца да 
адрасата па-руску Глубокоуважаемый и дорогой Лев Максимович!, а ў
заключэнні па-беларуску Жадаю Вам усяго найлепшага, даражэнькі Леў 
Максімавіч.

Такім чынам, двухмоўныя лісты класікаў нашай літаратуры 
дазваляюць зрабіць выснову, што выкарыстанне некалькіх моў у
афармленні эпісталярнага тэксту абумоўлена розным функцыянальным 
прызначэннем асобных структурных частак паслання. Выкарыстанне 
беларускай мовы ў фармуляры рускамоўнага тэксту служыць для 
ўстанаўлення прыязнай танальнасці кантакту і выражэння нацыянальнай 
самаідэнтэфікацыі адрасантаў.
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В деятельности заведений общественного питания: омолодить возрас-
тной состав обслуживающего персонала путем целевого направления на 
обучение молодежи после окончания школы в средние и высшие учебные 
заведения; увеличить количество заведений общественного питания; рас-
ширить ассортимент выпускаемой продукции собственного производства 
за счет увеличения ассортимента кондитерских изделий и полуфабрикатов 
из мяса в результате внедрения в производство новых изделий и рецептур;
применять в заведениях общественного питания системы скидок, приуро-
ченные к праздничным дням и юбилейным датам; рекламировать заведе-
ния общественного питания и проводимые акции в региональной газете и
радио местного вещания, что позволит донести до населения необходимую 
информацию и привлечь посетителей.

В заготовительной деятельности: упростить порядок сбора необходи-
мой для сдачи продукции документации; расширить перечень заготавли-
ваемой продукции; совершенствовать организацию закупочной деятельно-
сти; наладить снабжение населения семенами для выращивания нужных 
для заготовок хозяйственно – ботанических сортов картофеля, овощей,
плодов, минеральными удобрениями, пленкой, сельхозинвентарем, средст-
вами защиты растений. Для стимулирования владельцев сельских подво-
рий в увеличении продажи сельхозпродукции и сырья потребкооперации 
необходимо организовывать конкурсы на лучшего сдатчика, поощрять ак-
тивных сдатчиков, предоставлять им скидки на приобретение товаров, ока-
зывать услуги по обработке приусадебных участков; информировать насе-
ление о проводимой работе по закупке сельхозпродукции и сырья, о
предъявляемых требованиях к их качеству и т.д.; совершенствовать поря-
док расчетов.

Использование предложенной программы развития позволит Дрибин-
скому райпо:

– укрепить положение на рынке хлебобулочных изделий и безалко-
гольных напитков, принять меры по сохранению доли рынка и по возмож-
ности нарастить ее;

– выйти на новые рынки сбыта для увеличения загруженности произ-
водственных мощностей;

– повысить имидж предприятия на рынке, получить дополнительную 
прибыль.


