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Прибыль и рентабельность являются основными показателями ус-
пешной деятельности организации. При этом рентабельность более полно, 
чем прибыль, отражает окончательные результаты хозяйствования, так как 
ее величина показывает соотношение эффекта с наличными или использо-
ванными ресурсами.  

На основании данных ОАО «Белшина» проведен факторный анализ 
рентабельности отдельных групп продукции, что позволило определить, 
какие группы продукции на предприятии более доходные и какие факторы 
на это повлияли. 

 

Табл. 1. Факторный анализ рентабельности отдельных групп продукции 
ОАО «Белшина» в 2007 г. 

 

Гр
уп
пы

  ш
ин

 

Средняя цена 
реализации 1 
тыс. штук, млн. 

руб. 

Себестоимость  
1 тыс. штук, 
млн. руб. 

Рентабельность, % Отклонение, % 

пл
ан
ов
ая

 

ус
ло
вн
ая

 

фа
кт
ич
ес
ка
я 

об
щ
ее

 
за счет 

план факт план факт 

це
ны

 себе-
стои-
мости 

Грузо-
вые 1164 1110,0 948,2 865,2 22,79 17,07 28,30 5,51 -5,72 11,23 

Сель-
скохоз. 515,2 551,24 493,9 526,1 4,31 11,61 4,77 0,46 7,3 -6,84 

Легко-
вые 50,21 44,49 48,49 42,27 3,55 -8,25 5,25 1,7 -11,8 13,5 

 

По результатам анализа видно, что план по уровню рентабельности  
по сем шинам выполнен. Например, по грузовым шинам план по уровню 
рентабельности выполнен на 5,51 %. За счет снижения цены он снизился  
на 5,72 %, а за счет снижения себестоимости продукции возрос                   
на 11,23 %.   

Однако данная методика анализа не учитывает взаимосвязь затраты -
объем – прибыль. Поэтому целесообразно применить методику анализа 
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Овес является одной из наиболее перспективных зерновых культур,
выращиваемых в РБ. Он широко используется для производства продуктов 
питания – муки, крупы, хлопьев, толокна и др. Однако режимы переработ-
ки пленчатого овса изучены недостаточно, а сведения о режимах перера-
ботки голозерного овса в литературе отсутствуют. Поэтому необходимо 
определить оптимальные режимы переработки овса, выращиваемого в РБ.
Выбор оптимальных режимов переработки может быть сделан только на 
основании достоверной информации о качественном потенциале зерна ов-
са, показателем которого являются его физические свойства и химический 
состав. В работе исследованы физические свойства и химический состав 
пленчатых и голозерных сортов овса, выращенных в различных районах 
РБ.

Натура голозерного овса составляет 648–676 г/л, пленчатого зерна – 
464–535 г/л, что объясняется наличием значительного количества пленок 
и, следовательно, меньшего содержания эндосперма. Масса 1000 зерен 
указывает на величину зерна, его крупность, выполненность. Масса 1000 
зерен исследуемых сортов голозерного овса колеблется от 28,4 до 30,1 г.
Масса 1000 зерен пленчатого овса выше и составляет 31,4–37,2 г, вследст-
вие большей крупности пленчатого овса. Плотность различных сортов го-
лозерного овса 1,29–1,32 г/см3, пленчатый овес отличается более низкой 
плотностью – 1,19–1,22 г/см3, из-за значительного содержания воздушных 
полостей между ядром и плёнками. Плёнчатость голозёрных сортов овса 
0,2–0,6 %. Значения этого показателя у пленчатых сортов составляют 
25,6–32,8 %. Низкая пленчатость (практически нулевая) у голозерных 
форм овса играет значительную роль в упрощении технологического про-
цесса его переработки.

Для оценки качества зерна пленчатых культур, наряду с пленчато-
стью, служит такой показатель, как содержание ядра. У сортов голозерного 
овса содержание ядра колеблется от 99,4 до 99,8 %, содержание ядра у
пленчатых сортов составляет 72,4–67,2 %, что на 25–30 % меньше, чем у
голозерного овса.

Химический состав голозерного овса значительно отличается от плен-
чатого. Содержание белка в голозерных сортах овса выше и варьирует от 
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дажах группы и доля группы в продажах категории в соответствии с покупа-
тельским спросом в данной конкретной торговой точке.

В рамках дипломной работы была проведена работа по изучению ос-
новных приемов и методов мерчандайзинга и с помощью общедоступного 
программного продукта Microsoft Office Visio была создана база продуктов 
питания и торговых витрин, с помощью которых будут строиться плано-
граммы.

База продуктов состоит из следующих групп продуктов: алкоголь; воды 
и безалкогольные напитки; кондитерские изделия; консервация; кофе; чай;
масло растительное; мука и крахмал; соки и нектары; соль и сахар; соусы,
кетчупы, майонезы, томатные пасты; хлебобулочные изделия; чипсы; моло-
ко и молочные продукты; овощи и фрукты; колбаса и колбасные изделия. В
свою очередь, в каждой группе представлен широкий перечень упаковок 
товаров. В результате собранная база продуктов может использоваться не 
только для построения планограмм, но и как источник информации о внеш-
нем виде конкретного товара.

В базе витрин представлены конкретные, наиболее распространенные 
виды торговых витрин.

Базы продуктов и витрин содержат элементы, которые в уменьшенном 
масштабе отражают реальные объекты, что позволяет неабстрактно, а с наи-
большей степенью точности решать поставленные задачи, с реальными вит-
ринами и продуктами. Созданные базы не являются строго закрытыми и по 
желанию пользователя могут дополняться нужными ему элементами. Дан-
ный программный продукт предоставляет возможность заполнять базы нуж-
ными продуктами и витринами, а также проектировать новые виды витрин.
Высоту, ширину, расстояние между полками пользователь может задавать 
самостоятельно.

Преимуществом данного программного продукта является простота ра-
боты с ним. Данный программный продукт имеет такой же интерфейс, что 
и другие программы из семейства «Windows» и на сегодняшний день вряд 
ли найдется человек, который хотя бы раз не работал в Microsoft Office 
Word  или Excel. 

Соединив в себе и простоту в работе, и функциональность, и низкую 
цену приобретения, и визуальность представления данных, разработанный 
продукт может явиться ценным источником конкурентных преимуществ 
для многих торговых организаций.

Информационно-методический продукт для эффективного представ-
ления товаров в торговом зале на принципах мерчандайзинга используется 
в учебном процессе в УО «Могилевский государственный университет 
продовольствия». Внедрение разработки планируется также в ОАО «Уни-
вермаг «Центральный». 
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рентабельности в системе директ-костинг. Это позволит провести гораздо 
более глубокий и результативный факторный анализ по сравнению с тра-
диционным анализом, применяемым на отечественный предприятиях.  
Данная  методика позволяет установить какое влияние оказывают на рен-
табельность следующие факторы: 

– объем реализованной продукции (VPП); 
– цена (p); 
– удельные переменные затраты (b); 
– уровень постоянных затрат (A). 
Факторный анализ рентабельности в системе директ-костиг приведен 

в табл. 2. 
 

Табл. 2. Факторный анализ рентабельности отдельных групп продукции  в 
системе директ-костинг ОАО «Белшина» в 2007 г.  

 

Гр
уп
пы

 ш
ин

 

Удельные пере-
менные 

затраты на 1 
тыс. штук, млн. 

руб. 

Сумма 
постоянных 

затрат, млн. руб. 
Изменении рентабельности, % 

план факт план факт 

об
щ
ее

 за счет 

VPП p b A 

Грузо- 
вые 834,95 763,68 116866,4 93407,9 5,72 -1,54 -5,64 9,22 3,68 

Сель- 
скохоз. 357,67 386,55 68480,6 65073,2 -0,35 -3,01 7,14 -5,71 1,23 

Легко- 
вые 35,36 32,21 40852,3 34260,3 1,7 1,04 -10,64 6,47 4,83 

 

Сравнив результаты, полученные двумя разными методами видно, что 
они значительно отличаются. По данным табл. 1 объем реализованной 
продукции не влияет на рентабельность, а из табл. 2 видно, что за счет 
снижения объема реализованной продукции рентабельность снизилась на    
1,54 %, то есть расчеты в системе директ-костинг учитывают взаимосвязь 
объема продаж, себестоимости и прибыли. Кроме того, анализ в системе 
директ-костинг позволяет также разграничить влияние на рентабельность 
таких факторов как переменные и постоянные расходы.  

Таким образом, рассмотренная методика факторного анализа рента-
бельности в системе директ-костинг позволяет более правильно опреде-
лить влияние факторов на рентабельность, так как она учитывает взаимо-
связь объема продаж, себестоимости и прибыли.  


