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ОАО «Белшина» традиционно использует особые способы продвиже-

ния своих товаров: публикация в отраслевых изданиях, участие в выстав-
ках, прямые рассылки, личные связи и переговоры. В последние годы в 
бизнес-сообществе широко обсуждаются возможности, предоставляемые 
для промышленности в сфере Интернет-маркетинга. В условиях кризиса 
предприятие не может вкладывать большие средства в дорогостоящие пу-
ти продвижения продукции. Поэтому наиболее рационально применять со-
временные средства продвижения продукции и использовать возможности 
рекламы продукции в сети Интернет. 

По средствам Интернет необходимо использовать рассылку рекламы 
потенциальным клиентам и партнерам с тематическими новостями, на ко-
торые они подписаны, по электронной почте.   

Преимущества данной формы продвижения следующие: 
– во-первых, это гораздо более быстрая система, на доставку письма 

уходит не несколько дней или день, а несколько секунд; 
– во-вторых, такой способ не требует верстки, макетирования, отпе-

чатки и вывоза тиража дорогих презентабельных листовок. Достаточно 
продумать листовку и сверстать ее в максимально облегченном виде, с 
экономной графикой или даже без графики. Имеет смысл в рассылке ис-
пользовать только слоганы, тексты предложений, привлекательные усло-
вия и ссылки на отдельную страницу-плакат, содержащую все необходи-
мые для формирования нужной точки зрения дополнительные данные, 
справочную информацию, разъяснения и подробности. Подготовка мате-
риалов к рассылке занимает не больше дня, включая написание текстов и 
верстку листовок; 

– в-третьих, такой способ адресной доставки рекламы существенно 
дешевле, чем традиционные варианты реализации direct mail - курьерская 
доставка и почтовая рассылка. Стоимость каждого адреса при рассылке по 
электронной почте колеблется от 20 до 50 центов, в зависимости от харак-
тера выборки, в то время как стоимость каждого адреса обычных рассылок 
достигает 1,5 - 2 долларов без учета стоимости рассылаемых материалов.  
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Эффективность функционирования любой производственной системы 
определяется рациональностью использования имеющихся ограниченных 
ресурсов. Поэтому целью планирования и организации функционирования 
производств является разработка оптимального варианта использования 
ресурсов, обеспечивающих рентабельную и прибыльную производствен-
ную деятельность. Разработка такого варианта требует моделирования 
производственной системы, формирования и оценки различных альтерна-
тив, обоснованного выбора наилучшей из них с использованием автомати-
зированных информационных технологий.

При проектировании организации производственного процесса в мас-
совом производстве представляет интерес выявление всех, даже мелких 
несогласованностей в действиях участников процесса. Возникает потреб-
ность в выявлении причин простоев оборудования. Требуется обеспечить 
минимально возможную величину незавершенного производства, высокую 
четкость и синхронность работы, выпуск готовых изделий в строго задан-
ном количестве. Малейшие отклонения от указанных требований в усло-
виях массового производства оказывают большое влияние на себестои-
мость продукции, на скорость оборота оборотного капитала и, в конечном 
счете, на величину получаемой предприятием прибыли.

Для выбора наиболее рационального варианта организации процесса 
производства необходимо проведение экспериментов с оценкой их резуль-
татов. Проведение экспериментов на реальном объекте требует значитель-
ных затрат, а зачастую и вовсе невозможно. Поэтому в последнее время 
всё чаще прибегают к имитационному моделированию для анализа произ-
водственных процессов. Имитационное моделирование позволяет прово-
дить все необходимые расчёты с моделью, что значительно упрощает за-
дачу. Его применение позволяет не только проанализировать сложившую-
ся ситуацию, но и оценить результат мероприятий, направленных на по-
вышение эффективности деятельности предприятия. Рассмотрение и моде-
лирование процесса производства отдельных изделий, деталей, узлов, не-
сомненно, позволяет определить существующие недостатки и разработать 
мероприятия по их ликвидации. Однако для оценки более сложных про-
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При эксплуатации строительно-дорожной техники все механизмы ра-
ботают в очень сложных условиях, однако, наибольшую динамическую 
нагрузку воспринимает ходовая часть машины и в частности элементы 
трансмиссии. Отказ любого из них может привести к выходу из строя всей 
машины в целом. Учитывая, что трансмиссии строительно-дорожных, тя-
желых тяговых и транспортных машин достаточно сложны, а трудоем-
кость восстановительного ремонта высока, то необходимость проведения 
своевременного обслуживания и диагностики состояния элементов транс-
миссии не вызывает сомнений. Диагностирование трансмиссии осуществ-
ляется по параметрам технического состояния зубчатых зацеплений, под-
шипников, фрикционных элементов, синхронизаторов и систем управле-
ния. Но ресурс трансмиссии в основном определяется состоянием зубча-
тых зацеплений. Оно оценивается величиной суммарного углового зазора,
характеризующего боковой износ зубьев и кинематической неравномерно-
стью вращения выходного вала, характеризующей наличие единичных де-
фектов зубьев.

Для выявления единичного дефекта в зубчатых колесах трансмиссии,
необходим анализ шага зацепления выходной шестерни при подаче на 
трансмиссию тестового воздействия в виде крутящего момента со стороны 
стенда при неработающем двигателе. Анализ шага зацепления удобно про-
водить, используя импульсный метод, разработанный на кафедре 
«СДПТМ и О» и запатентованный в патентном ведомстве РБ. Суть его за-
ключается в том, что с входным валом связывают задатчик опорного высо-
кочастотного сигнала, а с выходным – низкочастотного и подсчитывают 
количество опорных сигналов в каждом выходном. Если их количество 
одинаково – дефектов нет. Если один из импульсов имеет меньшее число 
опорных, а сигнал последующий большее, – имеется дефект, величина ко-
торого будет зависеть от этой разницы 

Так как метод находится в разработке, то не всегда, полученные 
опытным путем, данные позволяют однозначно оценить состояние диагно-
стируемого зубчатого зацепления. Была создана компьютерная модель, по-
зволившая учесть специфику работы зубчатого зацепления, а так же оце-
нить чувствительность метода.
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Определим ожидаемый экономический эффект от наиболее значимого 
мероприятия – использования рекламы в сети Интернет. 

Cамые минимальные затраты на продвижение в сети интернет у фир-
мы ООО «Астроним систем». 

Рассмотрим ожидаемые затраты на Интернет-рекламу ОАО «Белши-
на», представленные в табл. 1. 

 

Табл. 1. Расходы ОАО «Белшина» на Интернет-рекламу  
 

Статьи Сумма, р. 
Стоимость создания и обновления  сайта 3640000 
Продвижение на специальных ресурсах 840000 
Хостинг на сервере 280000 
Стоимость пользования Интернетом в год  5712000 
ИТОГО 10472000 

 

Исходя  из приведенных данных в табл. 1 видно, что в 2010 году за-
траты на Интернет-рекламу составят 10472000 р.  

Ожидаемый объем прибыли в результате применения Интернет-
рекламы составляет 16800000 р. Таким образом, чтобы рассчитать эффек-
тивность от применения нововведения нам необходимо рассчитать общие 
затраты, которые включают затраты на Интернет-рекламу и затраты на 
производство и сбыт реализованной продукции. Ожидаемые объемы реа-
лизации 1400 тыс. шт., средняя цена для легковых шин – 80 тыс. р. В табл. 
2 представлены показатели прибыли и затрат. 

 

Табл. 2. Показатели ожидаемой прибыли и затрат ОАО «Белшина»  
 

Показатели Сумма, р. 
Ожидаемый объем прибыли 16800000 
Затраты на Интернет-рекламу 10472000 
Затраты на производство и сбыт реализованной продукции 95200000 

 

Следовательно общие затраты составят 95200000 р. Исходя из этого 
рассчитаем эффективность предложенного мероприятия по формуле 1: 

 
Э = Прибыль/Затраты *100 % ,                                       (1) 

 
где Э – эффективность мероприятия. 

 
Э = 16800000/95200000 *100 % = 17,6 % . 

 
Таким образом, реклама продукции в сети Интернет является эффек-

тивным способом продвижения. 
 


