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Количество товарных знаков, зарегистрированных в Республике 

Беларусь за последние годы, значительно увеличилось. Переход нашей 
страны к рыночным отношениям и необходимость индивидуализации 
продукции большого числа производителей потребовали модернизации 
законодательства о товарных знаках и механизмов его применения. 
Наблюдается значительный рост судебных споров в сфере применения 
товарных знаков. 

Особо остро в последние годы встала проблема недобросовестной 
конкуренции. Товарные знаки имеют большое значение в деле обеспечения 
конкуренции товаров на рынке. Они призваны выступать в качестве меры 
недопущения недобросовестной конкуренции, ведь главная функция 
товарного знака, как объекта промышленной собственности состоит именно 
в возможности разграничения и индивидуализации продукции конкретного 
изготовителя от товаров других производителей. Производитель должен 
прилагать немалые усилия для продвижения своего товарного знака и 
поддержания необходимого качества маркируемого им товара, вкладывая 
средства в модернизацию производства. 

Внешнеторговым партнером Республики Беларусь являются страны 
Европейского Союза, в которых осуществляется деятельность по 
унификации законодательства этих стран в области правового 
регулирования товарных знаков. Усиливающееся сближение экономических 
и политических связей между Республикой Беларусь и Европейским Союзом 
требует продолжения интеграции и их правовых систем, в том числе и в 
сфере регулирования товарных знаков. К настоящему времени положения 
нормативных правовых актов, касающиеся товарных знаков в Республике 
Беларусь и странах Европейского Союза, в целом совпадают.  

В тоже время, остались некоторые вопросы в правовом регулировании 
товарных знаков в Республике Беларусь: механизм защиты 
правообладателем своего права на товарный знак в сети Интернет; слабая 
регламентация отношений сторон по лицензионному договору на товарный 
знак и др.  
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